
面对流量红利严重缩减，寻求新的备战策略

这个双十一，连企玩法变了
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资 讯

大连新闻传媒集团记者孙霞

本报讯 2024年中国国际服务贸易交易会（简称服贸

会）于9月12日至16日在北京国家会议中心和首钢园区会

展中心成功举办。大连展团20家企业参展，凸显我市对外

开放的新形象和自主创新的新亮点。展会期间，我市企业

达成22项合作项目，意向成交金额达1.6亿元，其中合同签

订金额200万元。

本届服贸会展览展示规模达20万平方米，设置综合展

区和九个专题展区，集中展示服务贸易数字化、智能化、绿

色化发展的最新成果、最新技术和最新应用。本届服贸会

大连展团展位在国家会议中心一期，大连海事大学、大连理

工大学智能研究院、中国华录信息产业有限公司、亿达科创

集团有限公司、大连博涛文化科技股份有限公司、大连神谷

中医医院、大连桓星东方太阳能科技有限公司等20家企业

参展，涵盖信息技术、生物科技、航空航天、先进制造、节能

环保、文化旅游等多个领域，全方位展示我市服务贸易在战

略性新兴产业、民生科技及特色产业等方面的成果，凸显我

市对外开放的新形象和自主创新的新亮点。展会期间，大

连参展企业发布新技术项目30个，新产品发布25个，吸引

众多金融机构、中外客商等咨询洽谈。

据悉，今年上半年，我市服务贸易进出口额达到44.32

亿美元，同比增长5%，占全省比重47.1%。

大连新闻传媒集团记者曲家乙

通讯员郭增福

本报讯 9月9日－14日，大连市发展改革研究中心监

测的25种主要农副产品零售价格环比10升10降5平，同

比17升7降1平。与上期相比，本期我市粮油价格基本稳

定，猪肉价格小幅下降，鸡蛋价格微幅上涨，蔬菜价格小幅

下降。

粮油价格环比基本稳定，同比略有升降。粳米价格为

每斤（下同）3.25元，环比持平，同比上涨4.84%；面粉价格

为3.05元，环比上涨1.33%，同比下降4.69%；桶装花生油

价格为151.25元/5L，环比持平，同比上涨0.83%；桶装大

豆油价格为69.50元/5L，环比持平，同比下降3.03%。

猪肉价格环比小幅下降，同比大幅上涨。猪精瘦肉价

格为17.04元，环比下降1.21%，同比上涨26.57%；牛肉价

格为31.02元，环比上涨0.07%，同比下降17.65%；羊肉价

格为33.06元，环比上涨0.11%，同比下降11.43%；鸡肉价

格为10.33元，环比持平，同比上涨8.74%。

鸡蛋价格环比微幅上涨，同比大幅下降。鸡蛋价格为

5.79元，环比上涨0.91%，同比下降7.24%。

蔬菜价格环比小幅下降，同比小幅上涨。监测的15

种蔬菜价格与上期相比6升9降，平均价格为3.83元，环

比下降3.28%。其中上涨明显的品种为大白菜、芹菜、青

椒，环比分别上涨4.65%、3.58%、3.37%；下降明显的品

种为黄瓜和茄子，环比分别下降23.40%、10.54%。与去

年同期相比13升2降，同比上涨42.91%。其中上涨幅

度较大的品种为芹菜和茄子，同比分别上涨98.83%、

98.18%；下降品种为土豆和蒜薹，同比分别下降

15.12%、0.46%。

中秋节后，在市场供需平衡情况下，鸡蛋价格或将以

平稳运行为主；当前蔬菜生产逐步恢复正常，前期上涨幅度

较大的黄瓜、茄子等品种价格有较明显回落，随着蔬菜生产

供应形势进一步好转，蔬菜价格将进入季节性下行区间。

孙茜经营着一家服装企业，从前年开始，她和几

位员工一起进入直播行业。拍视频引流、每天固定时

间段直播、不断分析市场需求变化适应市场需求……

一年多下来，她感觉直播做得还比较顺手。“但是今年

开始，明显发现平台的推流少了，视频引流效果也没

有以前好了。”孙茜告诉记者，从直播效果来看，平台

自然推流明显变少，就算是花钱买来的流量，新粉的

增长也明显放缓。孙茜直言，眼下，“流量焦虑”正在

困扰很多从业者。

“直播间越来越多，粉丝不够用了。”做了多年的

直播带货，大连一家MCN机构

负责人宋女士向记者表示，直播

行业越来越卷，目前直播流量红

利缩减已经是不争的事实。数

据显示，2.16%的头部主播占据

着市场近90%的营业额，而大量

中腰部及尾部主播则在剩余的

较小份额内竞争。在市场增速

放缓的背景下，价格战和流量争

夺成为常态，平台资源分配的不

平衡、用户的消费习惯变化加剧

了这种竞争。

文图大连新闻传媒集团记者孙霞

“同样的话术，同样的产品，流量却越来越差”——这是今年以来很多做直播

电商的企业都无法回避的问题。双十一备战在即，在各大直播平台上，明显缩减

的流量红利和越来越高的流量成本之间，大连企业正在寻求新的平衡端口。

做进口日用品生意的隋先生从2015年开始，就

辗转淘宝、京东、拼多多、抖音等多个平台做直播。在

他看来，各大平台各有优势，比如，京东物流建设最

好，把货铺进去比较放心；淘宝基础费用不高，但“大

头儿”是各类营销费用；拼多多相对来说各类费用较

低等。但眼下，随着直播成交在销售占比中的分量不

断增大，企业花在流量上的成本挺“肉疼”。

“现在平台的流量推广五花八门，包括关键词、全

站推广、精准人群等，不仅能让你进行关键词推广，还

能在站内自动搜索目标客户进行追投。”隋先生告诉

记者，这相当于追着客户发传单，投放到人家家门

口。通过这些，把顾客请进直播间，而这些引流的成

本，占比越来越高。“最早的时候占比不到百分之五，

后来这个数字逐渐增长。现在，投流的成本最高的时

候甚至可以占到百分之五十。”隋先生透露，要不停投

入资金维持店铺的曝光率和销量，这种投入就不能

停。“一旦停下来，直播间的流量立刻就会大幅缩减。”

记者了解到，在电商平台上，前几年“英雄不问出

处”的流量红利时代已经结束，流量推广费正在不断

挤压商户的利润空间。内卷时代，流量模式发生转

变，流量资源向大品牌倾斜，付费流量成本高昂，对商

家来说挑战巨大。

尽管距离今年双十一还有将近两个月的时间，但

是很多商家已经开始备战计划。而在很多大连企业

看来，在热度下降的这个全年最大促销季里，今年的

战略已经有所调整：“降本”保流量成为很多企业的选

择。

在“流量比黄金珍贵”的当下，隋先生摸索出了两

条腿走路的办法——一方面，多平台挖掘自然流量，

另一方面，摸索出付费流量的最佳投放之道，争取投

资回报率最高化。“我们关注了很多营销博主、加了很

多交流群。”他告诉记者，社交平台上，有很多商家分

享自己“商品标题、关键词设置、商品描述”等信息优

化秘籍，还有多种铺货方法，以此“白嫖”更多自然流

量。在付费流量端，想让回报率最大化，要紧跟着平

台政策走，及时掌握流量“优惠套餐”，因为这几年焦

虑流量的不光是商家，平台也害怕商家流失，因此他

们也会想尽办法帮助商家增长，上线各种流量优惠包

以及营销工具等。

记者了解到，“流量焦虑”并非是商家的担忧，对

于各大平台来说，同样存在流量争夺的焦虑。正因如

此，目前，各大电商平台也在通过降低流量成本向商

户“示好”。记者了解到，近期，拼多多向商家推出的

“推广服务费退返权益”已经生效，消费者在发货前进

行全额退款的订单，平台会自动返还商家推广软件服

务费对应金额的推广红包。不仅如此，9月5日，拼多

多最新发布的商家通知则显示，商家店铺的基础保证

金将从1000元下调到500元，新入驻的个人店铺、企

业店铺初始化保证金也将下调至500元，并对售后服

务体系做出升级，支持商家对异常订单、恶意投诉订

单、消费者负向体验订单等进行申诉，商家申诉成功

后将由平台对相关订单进行赔付。再比如，阿里今年

上线了“全站推广”，使付费流量能够更有效地撬动自

然流量。

流量成本让商家“肉疼”

备战双十一，商家主打“降本”保流量
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